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Imke Meinardus: Wahlkampfkommunikation zwischen Er

wartung und Realität

Der Generation Y lastet ein Ruf der Politikverdrossenheit an: Faktoren wie eine stetig sinkende Wahlbeteiligung 

und zurückgehende Parteimitgliederzahlen lassen vermuten, dass die jungen Menschen in Deutschland sich mit 

der Politik und den Parteien nicht mehr identifizieren können und mit dem politischen Geschehen hierzulande 

unzufrieden sind. Der folgende Fachartikel ist ein Versuch, sich dieser Problematik zu widmen und herauszufin-

den, inwiefern die Erwartungen dieser jungen Generation von der Kommunikation der Parteien überhaupt und 

wie erfüllt werden können. Dafür werden zunächst die wichtigsten Wahlkampfstrategien dargestellt, bevor ver-

schiedene Staatstheorien vorgestellt werden, welche mögliche Erklärungsansätze für die Erwartungen und zu-

gleich Unzufriedenheit gegenüber und mit dem politischen System der Generation Y liefern. Hierzu werden das 

agonale Modell von Mouffe, das deliberative Demokratiemodell von Habermas und der Entwurf eines totalitä-

ren Staates nach Schmitt näher betrachtet. Die politische Sozialisation und die Erwartungen der Generation Y 

in Hinblick auf die Wahlkampfkommunikation wurden im Rahmen einer Online-Umfrage getestet. Anschließend 

wurde mittels einer Inhaltsanalyse die Kommunikation der beiden (großen) Volksparteien CDU und SPD sowie 

der AfD auf Facebook analysiert und mit den Erwartungen der jungen Generation abgeglichen. Herausgefun-

den wurde, dass die Erwartungen durch die Kommunikation der Parteien nur teilweise erfüllt werden, es aber 

angesichts der heterogenen Zielgruppe für die politische Kommunikation generell schwer ist, eine zielgruppen-

übergreifende, erfolgreiche Ansprache zu finden. Letztendlich bewegt sich dieser Fachartikel an der Oberfläche 

einer Thematik, die bisher wenig Beachtung in der empirischen Forschung findet, und zeigt eine Forschungslü-

cke auf, die angesichts der politischen Ereignisse in Deutschland immer mehr an Relevanz gewinnt.  



Journal für korporative Kommunikation - Ausgabe 2/2017 

96 journal-kk.de

participatory 

revolution

arabische Frühling

Politikver-

drossenheit

 Inwiefern 

kann die Wahlkampfkommunikation in den sozialen 

Medien die jungen Menschen und ihre Erwartungen 

an diese erreichen?



Journal für korporative Kommunikation - Ausgabe 2/2017

97journal-kk.de

Klinken putzen

prämoderne Wahlkampfphase 

Moderne Postmoderne Wahl-

kampf,

Amerika-

nisierung Modernisierung Medialisierung. 

Personalisie-

rung

Angriffswahlkampf

Negative Campaigning, 

Ereignis- Themenmanagement

Agenda-Settings

Medialisierung agonalen Demokra-

tiemodells



Journal für korporative Kommunikation - Ausgabe 2/2017 

98 journal-kk.de

richtigen

Konsens der 

Mitte

Politischen Politik

konstitutiven Außen 

Anderem Außerhalb

Wir-Sie

Faktizität und Geltung 

Doppelperspektive



Journal für korporative Kommunikation - Ausgabe 2/2017

99journal-kk.de

deliberativen Demokratiemodell

Normalität

Normalität

Ausnahmezu-

stände

Souveräns



Journal für korporative Kommunikation - Ausgabe 2/2017 

100 journal-kk.de

Facebook 

Shell-Jugendstudie

politische Differenz 

Politischen

Politik

Politik Politischen



Journal für korporative Kommunikation - Ausgabe 2/2017

101journal-kk.de

Faktenwahlkampf Perso-

nenwahlkampf

Facebook 

Facebook

Fa-

cebook

Facebook 



Journal für korporative Kommunikation - Ausgabe 2/2017 

102 journal-kk.de

Facebook

Infotainments

Facebook

Face-

book



Journal für korporative Kommunikation - Ausgabe 2/2017

103journal-kk.de

Facebook



Journal für korporative Kommunikation - Ausgabe 2/2017 

104 journal-kk.de

Facebook

Facebook



Journal für korporative Kommunikation - Ausgabe 2/2017

105journal-kk.de



Journal für korporative Kommunikation - Ausgabe 2/2017 

106 journal-kk.de


