
Journal für 

  korporative 

 Kommunikation
Jan Rommerskirchen 

Autos, Autonomie und Algorithmen  .........................................................................................................    2
Kommentarbeiträge

Peter Michael Bak  

    Automatisiertes Fahren: Warum nicht?  ...............................................................................................  10

Lutz Becker 

    Plädoyer für Prometheus und das autonome Fahren 13 ......................................................................  13

Jan Rommerskirchen 

    Autos, Autonomie und Algorithmen – eine Erwiderung .......................................................................  18 

Kerstin Kipper 

Weitererzählen von Storys aus Werbespots - gibt es geschlechtsspezifische Unterschiede? 19 

Martin Schneider und Elena Dengler 

Strategische Optionen von VOD-Anbietern: Pay, Free oder Freemium ..................................................  27 

Nora Chikhoune 

   Der Wert des Symbols  ..............................................................................................................................  37 

Jana Grimm 

   Crowdfunding sucht Story: Die Relevanz von Botschaften im Crowdfunding ......................................  47 

Katharina Jacobi 

   Die Inszenierung des Political Animal  ...................................................................................................  54 

Christin Kaiser 

   Inszenierung von Vertrauen durch Familienunternehmen ....................................................................  62

Vicoria Kiehm 

   Social Impact Investments - zwischen Wirkungszielen und finanziellen Renditen ...............................  75 

Laura Meifort  

   Digital Food – Du bist was du isst  ..........................................................................................................  84 

Imke Meinhardus

   Wahlkampfkommunikation zwischen Erwartung und Realität  .............................................................  95 

Stephanie Naaf 

   Die Unternehmenskultur und ihre Bedeutung für die Konsumenten  .................................................. 107 

Ausgabe 2/2017 

journal-kk.de - ISSN: 2365-6662 - Herausgeber: Dr. Jan Rommerskirchen 



Journal für korporative Kommunikation - Ausgabe 2/2017

47journal-kk.de

„Geschichten sind (...) 

eine höchst ökonomische Art, mit der Komplexität 

der Welt umzugehen.“

Urban Legends

storytelling animal“

Jana Grimm: Crowdfunding sucht Story Die Relevanz von

Botschaften im Crowdfunding

Das Ziel des vorliegenden Fachartikels ist es, zwei aktuelle Bereiche mittels quantitativer Erhebungsmethoden 

auf mögliche Zusammenhänge hin zu überprüfen: Das alternative Finanzierungsmodell des Crowdfunding und 

das des Storytellings. Crowdfunding ermöglicht es Start-Ups und Kreativen ihre Ideen mit Hilfe eines Pitch-

Videos auf einer Crowdfunding-Plattform zu präsentieren, um so um Unterstützer zu werben. In Zeiten der Reiz- 

und Botschaftsüberflutung müssen potenzielle Unterstützer gezielt angesprochen werden, damit sie spenden. Die 

Lösung könnte das Storytelling sein. Demzufolge beantwortet die vorliegende Arbeit primär die Frage nach der 

Relevanz von Geschichten in Pitch-Videos auf die Spendenbereitschaft der potenziellen Unterstützer. Damit 

überprüft werden kann, ob es Unterschiede im Grad der Beeinflussung der Spendenbereitschaft bei emotionalen 

und rationalen Botschaften gibt, wurden die idealtypischen Handlungstypen des Homo oeconomicus und Homo 

sociologicus verwendet. Die Auswertung der Befunde ergibt, dass Storytelling bei emotionalen und rationalen 

Unterstützern lediglich einen geringen Einfluss auf deren Spendenbereitschaft nimmt. Auffällig ist das abwei-

chende Verhalten beider Handlungstypen, von dem im der Theorie beschriebenen Verhalten. Vor allem der 

Homo oeconomicus erweist sich im Kontext des Crowdfunding als nicht annähernd so konsequent nutzenmaxi-

mierend und rational, wie die Theorien dies erwarten ließen.  
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Schwarm-

finanzierung

Welchen Einfluss nimmt das Storytelling auf die 

Spendenbereitschaft von emotionalen und rationalen 

Spendern im Crowdfunding?
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einen Schritt 

können wir gehen, keinen Satz sprechen, ohne daß 

zwischen uns und die Welt ein Drittes tritt, das uns 

an die Welt bindet und diese bei den so konkreten 

Abstraktionen vermittelt: die Gesellschaft.“

„ärgerliche Tatsache der 

Gesellschaft“

„Bündel von 

Erwartungen“

Infor-

mation Overload,
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„Gesehen ist erlebt!“ 

„schnelle Schüsse ins Gehirn!“

„wer Vertrauen erweist, nimmt Zukunft vorweg“

Wenn rationale po-

tenzielle Unterstützer ein rationales Pitch-Video 

gezeigt bekommen, dann werden sie ehr als emotio-

nale Unterstützer dafür spenden.“ 
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Finanzierungsalternative
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nikationsforschung. Eine Einführung

Homo Sociologicus. Ein Ver-

such zur Geschichte, Bedeutung und Kritik der Katego-
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Storytelling - Das Praxishandbuch

Bild, Medien, Wissen. Visuelle Kompetenz im Medi-

enzeitalter

Erfolgsfaktoren im Crowdfun-

ding

Wörterbuch der Soziologie

Werben & Verkaufen

Bildkommunikation

Vertrauen - Ein Mechanismus 

der Reduktion sozialer Komplexität

Arbeitspapiere zur Schriftenreihe; Schwerpunkt Marke-

ting

Soziologie und Kommunika-

tion

Gemeinsam sind wir blöd?! Die 

Intelligenz von Unternehmen, Managern und Märkten

Erfolg von Crowdfunding-

Kampagnen frühzeitig erkennen: Erfolgsprädiktoren auf 

Kickstarter und Indiegogo

Wirtschaft und Gesellschaft. Grund-
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Psychology and Marketing


