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Kerstin Kipper: Weitererzählen von Storys ausWerbespots

gibt es geschlechtsspezifische Unterschiede?

Zwischenmenschliche Erfahrungen und die Hirnforschung zeigen, dass Frauen anders fühlen, denken, kommu-

nizieren, entscheiden und kaufen als Männer. Fällt es Frauen leichter als Männern, eine Story, die sie in einem 

Werbespot gesehen oder gehört haben, weiterzuerzählen? Wovon hängt dies ab? Erzählen Männer überhaupt 

eine Story aus einem Werbespot weiter? Können Storys in der Werbung Kaufentscheidungen beeinflussen? Ha-

ben Storys in der Werbung auf Männer und Frauen die gleiche Wirkung oder gibt es geschlechtsspezifische 

Unterschiede? Um diese Fragen zu beantworten, wurde 100 Probanden (50 Frauen und 50 Männer) ein kurzer 

Werbespot gezeigt. Danach sollten die Probanden Fragen zum gesehenen Spot beantworten. Aus den offensicht-

lich gewordenen Abweichungen und Ähnlichkeiten im weiblichen und männlichen Wirkungsverhalten von Sto-

rytelling, das sich in dieser Untersuchung zeigt, lassen sich Ansatzpunkte für den zukünftigen Forschungsbedarf 

erschließen, die hier im Kurzen vorgestellt werden. Im nachfolgenden Artikel folgt eine Erläuterung zur ge-

schlechtsspezifischen Zielgruppenkommunikation (Gender-Communication) und die Darstellung und Auswer-

tung der Umfrage. 
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Untersuchungseinheit 
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Imperial March

Befragung und Auswertung der Ergebnisse 

Weitererzählen von Storys aus Werbespots 

Zusammenhänge und Korrelationskoeffizienten 
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Untersuchung verschiedener Zusammenhänge  
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Storys wirken auf Männer 

anders als auf Frauen! 
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